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3 types de “moteurs IA”

● Agents conversationnels avec leur propre LLM
● Outils de recherche conversationnels hybrides
● Moteurs traditionnels avec IA intégrée
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Vous appelez ça comment ? 😜

A. GEO Generative Engine Optimization

B. AEO Answer Engine Optimization

C. AIO AI Optimization

D. LLMO Large Language Model Optimization

E. SEO Search Engine Optimization

F. SEO Search Everywhere Optimization
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SEO vs GEO, quelle différence ?
Les techniques les plus importantes :

SEO traditionnel GEO
- Garantir l'excellence du contenu et l'autorité (E-E-A-T).
- Privilégier le contenu unique, sourcé, factuel et expert (statistiques, citations, références fiables).
- Mettre à jour le contenu régulièrement (indiquer la date de mise à jour), notamment en s'inspirant des 
nouvelles requêtes pour lesquelles Google teste votre site
- Utiliser une structure claire et lisible (H1, H2, listes, tableaux). Pour aller plus loin, voir "chunking"
- Créer du contenu pour les utilisateurs avec un langage naturel et fluide
- Inclure des questions-réponses personnalisées selon l'audience et ses intentions de recherche
- Présenter des perspectives et utiliser des tableaux pour les comparaisons
- tout cela aide à la fois le crawler classique et la récupération de passages par RAG/LLM
- Utiliser les données structurées, par exemple FAQPage / QAPage / ClaimReview + author/date/sameAs 
pour améliorer provenance et confiance
- Fournir une excellente expérience utilisateur pour maximiser la satisfaction de ceux qui arrivent depuis 
Google (Navboost) ou Perplexity (d'autres moteurs IA l'exploitent sans doute aussi, ou bientôt)
- Faire un maillage interne optimisé pour la distribution du PageRank (testez ma méthode IATG sur RM 
Console)
- Obtenir des liens de qualité (backlinks), avec une bonne cohérence sémantique et de la popularité
- Maximiser le taux de clic (CTR) dans les SERP (avec des bons titres)
- Optimiser l'indexation de toutes les pages, que ce soit des listes ou des articles/fiches produits pour la 
longue traîne (e-commerce ou édito)
- Renforcer la cohérence entre le contenu et les intentions de recherche
- Exploiter les formats enrichis et multimédias
- Optimiser les Core Web Vitals et la performance mobile
- Optimiser la pagination et les pages d’archives pour éviter la dilution du crawl
- Mettre en place des redirections 301 cohérentes pour récupérer le jus SEO des anciennes URL
- Utiliser la balise hreflang pour indiquer les versions linguistiques et régionales
- Nettoyer régulièrement les contenus obsolètes ou à faible performance (content pruning)
- Vérifier la cohérence des URL canoniques

- Structurer le contenu en chunks efficaces
- Identifier les multiples facettes de la requête principale de la page (fan-out queries) puis vérifier qu'un 
chunk (de la page ou ailleurs dans le site) répond parfaitement à chaque requête. Utiliser aussi l'algo RRF 
pour estimer la visibilité du site sur ces requêtes dans Google et Bing.
- Optimiser pour les entités et le branding structuré
- Renforcer l'autorité externe par le digital PR



Optimiser aussi bien pour le SEO “traditionnel” que pour le SEO “LLM”
Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics

Partie 1.
Ce qui marche pour SEO et GEO

💡priorité absolue !
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Quelques indispensables du SEO

● Adaptation à l’intention de recherche
● L'UX, signal majeur en SEO
● EEAT
● Contenu conversationnel, questions-réponses
● Données structurées
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Adaptation à l’intention de recherche

● Anticiper les besoins de l’audience,
ce que l’utilisateur vient chercher

● Choisir le meilleur type de page, de format,
de média, de longueur…

● Fournir rapidement ce que l’utilisateur souhaite
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L’UX, signal majeur en SEO

● Fournir une excellente UX pour maximiser
la satisfaction utilisateur

● La satisfaction des visiteurs
venant de Google est un signal
fort (Navboost)

● Des moteurs IA comme Perplexity
analysent aussi le comportement utilisateur

https://fr.myrankingmetrics.com/guides/navboost/
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EEAT, contenu expert, sourcé, actualisé

● EEAT (critères habituels)
● Privilégier le contenu unique, sourcé, expert 

(statistiques, citations, références fiables)
● Mettre à jour régulièrement le contenu

(et afficher la date)
● Supprimer les éléments dépassés ou obsolètes

📊

🔄

https://www.webrankinfo.com/dossiers/techniques/mettre-a-jour-contenu-seo
https://www.webrankinfo.com/dossiers/techniques/mettre-a-jour-contenu-seo
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Contenu conversationnel, questions-réponses

● Inclure des questions-réponses
(personnalisées selon les intentions de recherche)

● PAA et questions générées par IA
● Mieux : celles de votre audience : Google Search 

Console (il y a déjà des requêtes conversationnelles)
● Chaque réponse (avec la question) doit être autonome, 

compréhensible hors contexte
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Données structurées

Utiliser les données structurées :
● FAQPage, QAPage, ClaimReview, HowTo
● author, datePublished, dateModified
● about, mentions, sameAs
● et toutes celles liées aux produits !
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Partie 2.
Ce qui marche "uniquement"

pour le SEO traditionnel
💡ça reste une haute priorité !
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Maillage interne

● C’est un énorme levier SEO, souvent négligé
● L’optimisation du “jus SEO” dope le taux d’indexation 

et améliore fortement la visibilité
💡 Mon conseil pour aller plus loin :

○ Variez les textes des liens internes !
○ Adaptez-vous à votre audience !
○ Testez la méthode IATG

https://fr.myrankingmetrics.com/guides/iatg/
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Backlinks, popularité

● Obtenir des liens de qualité reste fondamental :
○ depuis des sites populaires
○ thématiquement cohérents

● Mesurez l’impact SEO de vos campagnes netlinking
(ne perdez pas votre argent avec des liens inefficaces)
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Indexation et puissance de la longue traîne

● Assurer l'indexation exhaustive des pages utiles
● Gérer les pages Zombies
● Ne pas négliger les pages de listes (catégories) et les 

pages profondes (articles, fiches produits)
● La longue traîne reste une source majeure de trafic, de 

signaux et de conversion
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Partie 3.
Ce qui marche pour le GEO
💡à faire avant vos concurrents !
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Un chunk, c’est quoi ce truc ?
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Le chunking efficace

● Structurez votre contenu sous forme d'une série de 
blocs clairs, faciles à parcourir et bien structurés

● Pour identifier les chunks d’une page :
❌ nombre de mots (150 à 300 mots)
✅ balises HTML (blocs)
✅ sémantique (1 idée par chunk)
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C’est quoi un bon chunk ?

● Sémantique : Hn, paragraphes courts, listes, tableaux
● Autonome : présente une idée complète, 

compréhensible hors contexte, lié au reste de la page

⚠ Attention !

Les moteurs IA (et Google AI Mode) récupèrent et 
assemblent uniquement les passages les + cohérents, 
autonomes et fiables
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Les embeddings, c’est quoi ce truc ???

● Représentation numérique d’un texte (vecteur)
● Chaque mot, phrase ou chunk devient un vecteur
● C’est facile de comparer des vecteurs :

si les vecteurs sont proches, les textes aussi
● L’IA “comprend” ainsi le sens, pas juste les mots

=> analyse sémantique
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Les embeddings, c’est quoi ce truc ???

Analyse en 1D (1 caractéristique) :



Optimiser aussi bien pour le SEO “traditionnel” que pour le SEO “LLM”
Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics

Les embeddings, c’est quoi ce truc ???

Analyse en 2D
(2 caractéristiques)
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Les embeddings, c’est quoi ce truc ???

Analyse en 3D
(3 caractéristiques)
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Les embeddings, c’est quoi ce truc ???

Les moteurs IA calculent des embeddings de tout !
● chunks
● pages
● sections de site
● sites
● utilisateurs
● requêtes

💡 Vous aussi vous pouvez le faire
● identification des chunks
● stockage de leurs embeddings
● applications SEO multiples…

ℹ Le saviez-vous ? Chrome identifie les chunks de toutes 
les pages visitées, et calcule leur embedding
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Les requêtes fan-out, c’est quoi ce truc ???

1. L'IA décompose la question de 
l’utilisateur en plusieurs sous-
questions (2, 10, 50 ou +)

2. L’IA sélectionne les meilleurs 
chunks de pages de l’index du 
moteur pour chaque sous-
question

3. L’ensemble est compilé (avec 
la base de connaissances) pour 
générer la réponse
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Ex : ChatGPT, recherche web standard

3 requêtes fan-out
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Ex : ChatGPT, mode “réflexion”

8 requêtes fan-out
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Le RFF, c’est quoi ce truc ???

L’algo Reciprocal Rank Fusion
● Combine les classements issus de différentes sources 

ou de plusieurs algorithmes de recherche
(ex: recherches sur les fan-out queries)

● Se base sur la position : il ignore les scores de 
pertinence (souvent incomparables)
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Chunks, embeddings, fan-out : on résume

● L’analyse par chunks existait déjà (indexation Google 
par passages en 2020), renforcée avec les moteurs IA

● Il faut couvrir tous les aspects du sujet
● Les embeddings aident à l’analyse
● Un bon outil SEO peut simuler tout ça, fournir des 

recos, évaluer l’impact (visibilité IA)

https://blog.google/products/search/search-on/?hl=fr
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Autres techniques importantes en GEO

● Les IA doivent trouver des mentions de votre marque
● En GEO, la mention plus importante que le lien ?
● Associez la marque à vos produits/services
● En restant cohérents, répétez cela :
○ sur plusieurs types de sites, réseaux sociaux
○ avec plusieurs formats (texte, image, vidéo, audio)
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Petite parenthèse : accessibilité pour les IA

● Certains crawlers de LLM n'exécutent pas Javascript
(privilégiez le rendu côté serveur)

● Ne bloquez pas les crawlers des IA
(robots.txt ou autre config serveur ou hébergeur)

● Actuellement, le fichier llms.txt est ignoré

● Regardez vos logs
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Partie 4.
GEO : comment mesurer tout ça ?

💡à mettre en place dès maintenant
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Les anciens KPI ne suffisent plus

● Suivi de position : adapté aux SERP, pas aux réponses 
conversationnelles

● Trafic : KPI insuffisant car les réponses IA génèrent 
beaucoup moins de clics

● L'objectif change : la marque doit être mentionnée
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Les KPI pour les moteurs IA

Chaque réponse est 
décortiquée :
● marques

(étudiée, concurrents, 
autres.)

● sources
● sentiment par marque
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Suivi des réponses aux questions de l’audience
Les questions pour lesquelles votre marque doit être là :
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Suivi des réponses aux questions de l’audience
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Les KPI pour les moteurs IA

% de réponses 
mentionnant la marque

% des mentions de 
marques (total = 100%)

sentiment de la marque 
dans les réponses
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Les KPI pour les moteurs IA
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Les 3 points à retenir

1. SEO moderne =
~80% du travail pour les moteurs IA

2. À faire : chunking, embeddings
et requêtes fan-out

3. Mesurez la visibilité de votre marque 
dans les moteurs IA
on ne peut pas optimiser ce qu'on ne mesure pas !

Mon bonus : 



Merci à tous les sponsors 2025


