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Partie 1

La théorie

Le constat et la méthode

Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics



Le passage du mot-clé au vecteur

SEO

Ranking

Visibilite

Fin de I'analyse basée sur
un simple champ lexical

Les moteurs de réponse
exigent un consensus global

Bienvenue dans l'ere des
mathématiques (aie !)




Pourquoi le SEO traditionnel bloque

e Le cerveau humain sature face
aux données massives

e L'optimisation manuelle colte trop cher
a grande échelle

e L'IA prévoit des réponses avant méme
que l'internaute pose sa question

e SEO & GEO (méthode FOX {.)
GEO Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetric



L'analyse d'un vin :
de 'amateur au laboratoire

1 CARACTERISTIQUES
DE BASE

of = : 10 caractéristiques
(couleur, intensité, acidité)

CARACTERISTIQUES
TECHNIQUES

o; H : 100 caractéristiques
(structure précise, aromes)

e Le : 1000 caractéristiques
(molécules invisibles, signatures
minérales)

CARACTERISTIQUES
MOLECULAIRES

LE LABORATOIRE

AR & GEO (méthode FOX &.)
GEO Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics



Le radar cenologique : comparer par superposition

FRUITE
10

e Modélisation visuelle pour
comparer les profils

e Identification par simple
superposition géométrique

e L'IA applique cette méthode
sur des centaines de criteres

TANINS

ity EO (méthode FOX 4.)
GEO Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics



Embeddings : traduire le sens en coordonnées

istance courte
Chaussure de running [
~ k Basket pour courir
/ ®
Distance longue ® . /.

/ (Ecart)

Tracteur

e Larequete et le contenu
deviennent des points dans
I'espace

e Les concepts similaires
“s'attirent” mathématiquement

e La technologie ne comprend
rien, elle mesure des distances

GEO Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics



L'objectif SEO et GEO commun

e Réduire la distance mathématique
entre votre contenu et I'attente du moteur

e Combler le vide sémantique
pour atteindre le centre du consensus

Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics
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Simulation des

questions de vos cibles

BOFU uniquement

_>_

Aspiration des
réponses IA

identifier le consensus attendu

Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics

La méthode FOX &4 : de la théorie a I'exécution

«© N

Eit.m
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Traitement vectoriel

isoler les stratégies rentables




Partie 2

Cas concret n°1

La stratégie de marché (macro)

Cartographier le consensus IA a grande échelle

Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics



Le chaos algorithmique : 'océan de données

e Le cerveau humain sature
face aux données massives

e L'IA brasse des milliers de
concepts pour forger son
consensus

e L'optimisation manuelle est
devenue impossible

AR éthode FOX {.)
GEO Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics
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La solution : tri chirurgical grace aux embeddings

e Classification détaillée et identification des marques
e Cartographie des concepts par proximité vectorielle

e Modélisation des afttentes de I'TA

AR éthode FOX {.)
GEO Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics



Radar des intentions : comprendre les attentes de 'IA

Comparatifs
57 %

Prix

Pour ce secteur et les
produits/services
éT u d i é S : Statistiques

0%

Expertise technique
17 %

I'TA veut avant tout :
comparatifs, prix,

expertise technique,
avis / fiabilité..

Avis, fiabilité
17 %

Guides, tutos
1%

Actualités B2B, pros . -
i MyRank:ngMetr:cs

Sammit
GEO 2%



Radar de visibilité : identifier les points de rupture

Con;gi;oatifs
Pour ce secteur et les
produits/services
éT u d i és : Statistiqueo/s g:g/erﬁse technique

la visibilité réelle de
votre marque face aux
exigences de I'TA

25%

Avis, fiabilité
54 %

Guides, tutos

54 % 67 %

7 Actualités B2B . .
, pros . .
GEO 63 % -, MyRank:ngMetr:cs



Attentes de I'IA et visibilité de ma mqrque

Attentes de I'lA : Nb de recherches par I'lA vs Vlslblllte de la marque
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Le poids des concurrents dans “lI'esprit” de I'TA

Quelles marques I'IA recherche explicitement ? Voici leur répartition :

Alltricks
(24)

Autres concurrents
(32)

Decathlon
(26)

MyRank:ngMetr-cs

Sammet ssance de votre SEO & GEO (méthode FOX &.)
GEO Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo e



Vos nouveaux KPI en GEO

Visibilité IA : analyse concurrentielle v o
Vue d'ensemble Marques Sources Thémes Questions Réponses Requétes fan-out Aide °

Tous les thémes v Tous les moteurs v 30 derniers jours v

64,0 Bo% 8244

Visibilité Part de voix Sentiment

Performance de la marque

70
MyRank:ngMetr:cs
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La matrice des territoires : choisir ses batailles

100 % —
'

AT\

Meilleurs sites vente chaussures

' trail running homme
i

; \_/
| —

|

1

Meilleurs sites achat
montre GPS cardio

£ L'opportunité détectée sur les
§ el "packs nutrition”

'

i
Ou acheter chaussures randonnée femme pas
cher et de bonne qualité Meilleurs sites packs nutrition
20%- A4 sportive performance récupération
1
1

MyRank:ngMetr:cs

Nb de recherches faites par I'lA

Score FOX



La stratégie d'interception

Marque Nb de recherches Intentions dominantes
Decathlon 26 Comparatifs Avis, fiabilité Prix
Alltricks 24 Comparatifs  Avis, fiabilité Expertise technique

i-Run 22 Comparatifs Avis, fiabilité Prix

Cibler les requétes comparatives
ou les concurrents dominent...

Amazon A Avis, fiabilité Prix Statistiques

Ekosport Comparatifs Expertise technique ~ Avis, fiabilité
1- I Areh b F I '1- Al Snowleader Comparatifs  Avis, fiabilité  Statistiques

pour caprer ieur visibliiire .

LePape Comparatifs = Auvis, fiabilité Prix

Private Sport Shop Comparatifs ~ Prix  Auvis, fiabilité

Zalando Comparatifs Prix  Auvis, fiabilité

Au Vieux Campeur Comparatifs  Prix  Auvis, fiabilité

MyRank:ngMetr:cs
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Plan d’action : stratégie GEO

| Feuille de route (le plan d'action)

Opportunités de contenus hors-marque

 Priorité 1 - Développer un hub de contenu sur la nutrition sportive : Créer une section dédiée aux "packs de nutrition" en se focalisant
sur des guides comparatifs (performance vs récupération, rapport qualité/prix) et des articles d'expertise pour les athlétes (running, trail). Le
potentiel sur les abonnements est une piste commerciale et de contenu majeure.

« Priorité 2 - Créer des guides d'achat spécialisés sur les chaussures : Produire des comparatifs approfondis sur les chaussures de
randonnée pour femmes, en segmentant par usage (longue distance) et par valeur (éco-responsabilité). Elargir ensuite cette stratégie a
d'autres niches identifiées, comme les chaussures de running pour hommes avec un angle "conseil d'expert".

 Priorité 3 - Renforcer I'axe E-E-A-T (Expertise, Expérience, Autorité, Confiance) : Intégrer systématiquement des preuves d'expertise
dans tous les contenus comparatifs et techniques. Faire appel a des experts, présenter des méthodologies de test transparentes et mettre en
avant les avis clients pour répondre directement aux intentions "Avis, fiabilité" et "Expertise technique".

Stratégie de marque et concurrence

« E-réputation et Confiance : Créer des contenus dédiés qui rassurent sur la fiabilité d'i-Run (processus de SAV, garanties, avis Vérifiés,
histoire de la marque). Mettre en avant les témoignages et les labels de confiance de maniére proactive sur le site.

« Stratégie d'interception concurrentielle : Produire des pages de type "Comparatif" ou "Alternative a" ciblant les concurrents directs (ex:
"Pourquoi choisir i-Run plut6t qu'Alltricks pour vos chaussures de trail ?"). Créer des pages piliers répondant aux requétes "meilleur site pour
acheter [type de produit]".

« Optimisation et développement du catalogue : Lancer ou promouvoir agressivement une offre de "packs nutrition" et d'abonnements
pour capitaliser sur la plus grande opportunité détectée. Mettre en avant les produits répondant a des critéres spécifiques a fort potentiel

comme les "chaussures éco-responsables”. My Ra n k: n g M etr:cs
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Partie 3

Cas concret n°2

Le plan d'action sur la page (micro)
L'audit vectoriel pour le double bénéfice SEO/GEO

Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics



Le mythe de la page “parfaite”

[VOTRE TITRE

[SOUS-TITRE H2 - SECTION 1]

[Paragraphes d'introduction desoe...]
@ [POINT DE LISTE 1]
@ [POINT DE LISTE 2]
@ [POINT DE LISTE 3]
@ [POINT DE LISTE 4]

[SOUS-TITRE H2 - SECTION 2]

[Paragraphes d'introduction desoe..]

1
} [BOUTON CTA / CONTACTEZ-NOUS]
|

A‘( [LOGO] - . PERCES] [MERWCES]  [CONTACT)

PRINCIPAL H1] =28

[Texte. ipsum d'introduction descriptifs de votre offre.
[Paragraphes d'introduction descriptifs de votre offre.

[Texte. ipsum dolor sit amet, consectetuer. votre offre.
[Paragraphes d'introduction descriptifs de votre offre.

Une page bien structurée,
avec champ lexical riche

Site d’un grand cabinet
d’expertise comptable (EEAT ++)

Et pourtant :
boudée par Google et I'TA

AR & GEO (méthode FOX &.)
GEO Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics



L’illusion de Paudit par prompt d’IA générative

(&) ChatGPT v X, Partager
© facturation.html

Q Fichier

Q) Tu es un expert SEO et GEO de classe internationale.

Analyse cette page et décris comment I'optimiser pour le
SEO classique (Google) et le GEO (moteurs IA).

J'ai analysé le HTML de la page que tu as fournie. Voici un audit SEO + GEO (Al search)
comme le ferait un consultant senior. Je distingue :
o [ problémes critiques SEO techniques

@ optimisation SEO classique (Google)
@ optimisation GEO / Al search (LLM, SGE, Perplexity, ChatGPT)

@ quick wins prioritaires
B exemple concret de refonte de la sf!’ Jdcture

Ja
& + Poser une question 9 0




L’illusion de Paudit par prompt d’IA générative

(&) ChatGPT v X, Partager
G facturation.html

Q Fichier

Q Tu es un expert S de classe internationale.

is comment I'optimiser pour le
et le GEO (moteurs IA).

J'ai analysé le HTML de la pa rnie. Voici un audit SEO + GEO (Al search)

o B optimisati
o @ optimisati | Al search (LLM, SG
o @ quick wins prioritaires

» [B exemple concret de refonte de la sf].’ Jcture

xity, ChatGPT)

9

Jd
& ~+ Poser une question 0




Décoder les attentes de Google et de I'TA :
’analyse vectorielle

e Analyse multidimensionnelle par embeddings

e Confrontation de la page avec de multiples vecteurs
(consensus IA, intentions Google, personas...)

e Calcul mathématique des écarts

Summet de votre SEO & GEO (méthode FOX {.)
GEO Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRank



Le diagnostic de la page "facture électronique”

DATE : 10/02/2026

ot . ' SCORE D'OPTIMISATION
REQUETE : facture électronique

SECONDAIRES : facturation électronique obligatoire, facture électronique ou PDF

TYPE DE PAGE : Landing page / 1 00
INTENTION : Commerciale

MyRank:ngMetr:cs

En réalité : seulement 48/100

Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics



L'analyse par embeddings : le radar a 360°

Intention MyRank:ngMetr:cs
80 %

[ Bon pOinT ; |’in1'en1'i0n Maillage

32 %

Couverture
21 %

e Trou béant : couverture
insuffisante pour I'TA

e Fondations : structure
et maillage obsolétes  *"%%

E-E-A-T Fraicheur
65 % 49 %

Sammit
GEO



Diagnostic de couverture : révéler les angles morts

Théorie : maitrisée

(définition et obligation > 75)

Pratique : ignorée

(calendrier et logiciels < 15)

Verdict : une approche trop
superficielle pour I'TA/Google

Sammit
GEO

Facette Score

Comparatif logiciels facturation électronique

Facturation électronique auto entrepreneur obligatoire
Calendrier facturation électronique

Dates clés facturation électronique

Facturation électronique b2b

Réforme facturation électronique

Comment passer a la facturation électronique en France

Choisir sa plateforme de dématérialisation partenaire (PDP) 55

Facture électronique ou pdf 61
Obligation facture électronique 75
Qu'est-ce qu'une facture électronique ? 82
Facture électronique 89
MyRank:ngMetr:-cs




L'analyse par embeddings : décoder la grille EEAT

e Décryptage complet
de la grille EEAT

e Evaluation de la
legitimite de lI'auteur

e Recommandations
pour chaque pilier

Sammit
GEO

E-E-A-T 65/100

Expérience

Les signaux d'expérience de premiére main sont faibles. La page fait des promesses de gains de temps et d'argent
sans les illustrer par des retours clients détaillés ou des études de cas concrets. La section 'Comprendre la facture
électronique’ reste trop théorique. Le contenu ne partage pas de détails que seule une personne ayant réellement
utilisé la facturation électronique pourrait connaitre.

Recommandations :

« Intégrer des témoignages clients authentiques avec nom, entreprise et photo.
« Présenter une ou deux études de cas chiffrées qui détaillent un probleme client et la solution apportée.

» Ajouter une courte vidéo d'explications ou de témoignage client.

Expertise

Recommandations :

Autorité MyRank:ngMetr-cs



Le plan d'action : de I'analyse a I'exécution

+# Actions prioritaires pour le SEO/GEO

Top priorité SEO et GEO : étendre la couverture du sujet pour répondre aux attentes des personas
de fagon compléte. Par exemple, les facettes B2B, calendrier et comparatif logiciels sont aujourd'hui
trop faibles.

Retravailler la structure sémantique du contenu. La hiérarchie Hn est correcte, mais les
informations doivent étre découpées en blocs autonomes pour faciliter leur extraction par les LLM.

Ajouter des liens entrants pour renforcer le maillage interne. Diversifier les ancres en se basant sur
les demandes réelles des personas (méthode IATG). Intégrer aussi des liens vers des pages sceurs
sur ce sujet.

Afficher une date de derniére mise a jour visible. C'est un signal de fraicheur essentiel sur un sujet
réglementaire comme celui-ci.

Intégrer des définitions concises pour les termes techniques clés : PDP, e-reporting, Factur-X,
02C. Compléter par une FAQ (avec les données structurées).

MyRank:ngMetr-cs

La feuille de route dictée par la data : ne plus deviner, exécuter

(méthode FOX 4.)

Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics




Le double bénéfice SEO et GEO

SEO
“classique”

Une seule optimisation, deux sources de trafic

GEO Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics



Résultats de 'optimisation : bilan

Métrique
nb de clics
nb de requétes distinctes
nb de requétes #1 a #3
nb de requétes #4 a #10
nb de requétes #11 a #20
nb de requétes #21 a #100
nb de requétes #101 et +
nb d'impressions
position moyenne

CTR moyen

Avant I'action
28
46
P
4
14
26
0
1687
13,0

1,7 %

Apreés l'action
287
158
85
42
14
17
0
9 307
5,8

3,1%

Données de Google Search Console, via 'outil RM Console

Evolution
+259 (+925 %)
+112 (+244 %)
+83 (+4150 %)

+38 (+950 %)

inchangé

({o}

-9 (-35 %)
inchangé
+7 620 (+452 %)
-7,2
+1,4pt (+86 %)

MyRank:ngMetr:-cs




Résultats de Poptimisation : clics

Nb de clics
16
14
12
10 ';éf
0 s
g 8 8
Lo = s
6 g
4
A 'L A P A o A P \’LQ'L DL P 2 \'I«Q'fJ \’Lfoa \\'LQ'L \'LQ'L \'L°'L \‘LdL \'L°'L
RUARERTAT gy \'\'L \'\ o ,ﬂ'\ @ e @° \0 6\° \0 ,i‘\()
— Nb de C|ICS - === Moy période A ——— Moy période B
MyRank:ngMetr:cs
\ Données de Google Search Console, via 'outil RM Console




Résultats de 'optimisation : requétes (nb et position)

nb requétes

50

40

w
o

N
(=]

Nombre de requétes

on)

(début de I'acti

0 qu" Q’If" qu‘) 016 Q’L" Q’L(:’ Q’L" Q'If" Q'Ig’ 0'7,‘5 Q’I«Q’ qu’ Q’Ig’
0 \ \2 \2 i W > \V \2 \2 1 \2 > 0
T @ g AT BT P gt OV GOV gV et et
¥ #1014+ ¥ #21-100 =¥ #1120 =¥ #4-10 ¥ #-3 =MW Nbclcs ===¥ Moy. période A
== =¥ Moy. période B : °
P MyRank:ngMetr-cs

Données de Google Search Console, via 'outil RM Console

Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics




Résultats de Poptimisation : impressions

impressions

\0\'\\\%

Impressions

350

300

250

200

150

(début de I'action)

100

50

0
N o'l P o P Q'L oS0
o o

— Impressnons - === Moy pénode A —a Moy pénode B

\'ldl

o 2 ®
20 20 0 Q Q
\r\’\\ & 'L\\\\ ’L \»\ \Q \ \0 \ \0 \ ’L \0

Données de Google Search Console, via 'outil RM Console
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Résultats de 'optimisation : position moyenne

25
20

[

S 15

(5]

3
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S

% 10

o
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Position moyenne

“(début de I'action)

2% 92 o P P P P P Qg Q®
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\0\"\\ \6"‘\\ fﬂ‘\\\ '13’\\'\\ 0‘*‘@\ '\0\@ \6\'0) 'L’INA 'L%"\q'\ 0’5\°\\ 09\0\\ \‘3\0\\ ’L'\\Q\\ 'ﬂ\g\\
—— Position moyenne - --- Moy période A ——- Moy période B

MyRank:ngMetr:cs

Données de Google Search Console, via 'outil RM Console

Olivier Duffez | fondateur de WebRankInfo et MyRankingMetrics




Mes trois bonus FOX & avec ce QR Code:

1. Récupérez mes slides

2. Je vous fais une
démo pour votre marque
(visi IA et stratégie GEO)

3. Optimisation d’'une page
offerte

et Embeddings : démultipliez la puissance de votre SEO & GEO (méthode FOX <.)

GEO
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